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	DatumsUhrzeitfeld1: 28.12.2020
	NumerischesFeld1: 80.000,00 €
	NumerischesFeld3: 80.000,00 €
	Textfeld3: 
	DatumsUhrzeitfeld2: 
	Textfeld8: 
	Kontrollkästchen1: 0
	Textfeld5: 28.1.001.00
	Ortschaft:                
	Textfeld6: 11
	AktuelleSeitenzahl: 
	Textfeld7: 
	Textfeld9: Örtliche Kulturförderung
	Textfeld4: Es wird eine Stelle Stadt- und Kulturmarketing beantragt.Kosten: 80.000,00 € (55.000,00 € Personal + 25.000,00 € Werbemittel)BegründungDie Stadt Köthen (Anhat) ist an der Köthen Kultur und Marketing GmbH beteiligt.In einem Vertrag mit dem Landkreis sind deren Aufgaben definiert.Dabei liegt der Schwerpunkt auf allen Aktivitäten die sich im und um den Schlosskomplex vorrangig im kulturellen Bereich beziehen. Für die Vermarktung der Stadt (Gewerbeansiedlung, Wohnen,Hochschule,Messen etc.) gibt es nur eine sehr bedingte Zuständigkeit.Das Gleiche gilt für kulturelle Veranstaltungen, die nicht unbedingt im Zusammenhang mit dem Schlosskomplex stehen.Unstrittig ist die Notwendigkeit, diese Lücke zu schließen.Daher wird die Schaffung einer solchen Stelle bei der Stadt beantragt, um dadurch direkt diese Vermarktung zu betreiben.Eine Installation bei der KKM sollte nicht erfolgen, da eine klare Aufgabentrennung und ein direkter Zugriff erforderlich sind.Detaillierte Aufgaben•  Konzeption, Koordination und Durchführung von kulturellen Veranstaltungen, Messen, Stadtfesten und Projekten im    Bereich des Tourismus/Stadtmarketings•  Schnittstelle zur  KKM, TRAFO  und den weiteren Kulturschaffenden der Stadt Köthen,•  Weiterer Ausbau des Online-Marketings, Verfassen von Newslettern, Facebook- und Blogbeiträgen, Instagram•  Prospekterstellung, Medienarbeit und Zusammenarbeit mit Werbeagenturen•  Vertretung der Gesellschaft in touristischen Kooperationen•  Zusammenarbeit mit Vereinen, Verbänden, Gewerbetreibenden, örtlichen Leistungsträgern und Tourismusakteuren•  Regionale Stärkung des Bekanntheitsgrades der Stadt Köthen als Wohn-, Einkaufs- und Wirtschaftsstandort sowie als               touristische Destination durch die Planung und gemeinsame Umsetzung passender Werbestrategien mit lokalen Partnern •  Konzeption, Design und Pflege von Online- und Printmedien (z.B. Flyer, Broschüren, Vordrucke etc.)
	Textfeld10: Schaffung Stelle Stadt- und Kulturmarketing
	Textfeld11: Örtliche Kulturförderung



